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Kéesolev to6vihik on koostatud ettevétluskonkursi Ajujaht raames.

Ettevotluskonkursi Ajujaht eesmaérgiks on aidata noori ettevétjaid uuenduslike ettevotete loomisel.

Konkurssi viiakse |abi EASi teadlikkuse programmi raames, mida rahastab Euroopa Sotsiaalfond.
Miljonikroonise auhinnafondi panevad vilja SEB, Skype, Ulemiste City, Eesti Arengufond, Teh-
nopol, Tartu Teaduspark, Tallinna Ettevotlusamet, Tartu linn, Tervise Paradiis, Heateo Sihtasutus,
Webmedia, British Council, Kredex ja Nasdag OMX Tallinna bérs.

Ajujahi korraldajad on BDA Consulting, Invent Baltics ja Connect Eesti.
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Sissejuhatus

~ L]
Koik, kes on kunagi kellegi teise jaoks t66tanud, on vdhemalt korra elus flirtinud ' etteVOtJ a

mottega ise enda tlemus olla. Paljude inimeste puhul jdab see ainult métteks,
kuid osad otsustavad selle alusel ka kaituda. See, et ollakse edukas toGtaja ei
taga aga automaatselt edu ettevétluses.

Toovihik Edu Sammud? on jatk 2009. aasta stigisel avaldatud inspiratsiooni-
raamatule Edu Sammud. Eelmise aasta raamatust saite ammutada inspiratsioo- Kas sa oled:
ni ja motteid inimestelt, kes on ettevétlusele juba ndpu andnud. Kéesolev

t86vihik toob fookuse just Sinu ideele. edasipitidlik ja ¢
Toovihiku eesmark on aidata 14bi méelda oma idee ja saada aru selle raken- auahne jah el
damise nlianssidest. Iga idee autor usub sellesse tihti pimesi ega vaevu seda " h oi
) o o e Ee s energiline j
tapsemalt analliisima. Samas on just nii enda motivatsiooni kui ka idee analtitis
esimene asi, mis tuleks enne suurt otsust lbi teha. riskeeriv jah e
Mida tahendab ettevotjaks olemine, saab igaiiks teada alles oma nahal. Kuid kaalutlev jah oi
siiski annab t&6vihiku labito6tamine veidi aimu, mida ettevétja elu endas _ .
peidab. seltskondlik iah e
Idee labimébtlemisel tuleb tapselt aru saada, kellele seda pakutakse ja miks ta enesekindel jah ei
peaks tahtma toodet/teenust osta. Esmapilgul tundub see kerge, kuid tegelik- . - _
kuses on kliendi vajaduste vdhene tundmine tiks suuremaid takistusi eduka véimukas ® ¢
otte | isel. . . . A .
ettevotte loomise seiklushimuline jah ol
Ja kui koik on labi analtiusitud, siis voiks ju idee ellu viia ka! Kuidas alustada®? imistlik jah oi
Kes aitab? Ehk varastatakse idee dra? Kust leida raha? Need on ainult méned optimistli

kiisimused, millele t66vihik samuti vastuse annab.

Kui t66vihik taidetud, on Sul valmis ka oma idee kirjeldus, et osaleda ettevéotlus-
konkursil Ajujaht! Selleks mine veebilehele ajujaht.ee ja saad igal stigisel oma
idee proovile panna. Kdik Ajujahi osalejad saavad oma ideele tagasisidet ja
finalistidele suunatud arenguprogramm aitab ideed ellu rakendada.

Kui vastasid vihemalt kuuele kiisimusele “jah’,
siis see t66vihik on sinu jaoks!

Loébusat lugemist, sest ettevotius on FUN!!



1.1. Iseloomuomadused

Eelmisel lehel tehtud testi alusel tead, kas Sinus on ettevotja omadusi. Selleks,
et olla veel parem ettevétja, tuleb enda kallal t66d teha.

Pane kirja, milliseid omadusi Sa enda juures ei ndinud ja kuidas neid
omadusi endas arendad:

omadused tegevuskava

1.2. Eelarve

Ettevotjaks olemine ei tdhenda, et peale esimest kolme kuud ootavad Sind
pangaarvel suured dividendid. Méned ettevdtted saavad vaga edukaks, méned
ettevotted lahevad pankrotti, kdige sellega tuleb arvestada.

Pane kirja, kuidas mojutab ettevotlusega alustamine Sinu igakuist
eelarvet:

naiteks
igakuised
kulud 7 000
suudan kulu-
sid vdhendada -2 000
vaja leida
iga kuu 5000
kuidas 3 kuud
finantseerin? séastudest

1.3. Perekond ja vaba aeg
Ettevotja enda soovidele lisaks tuleb méelda ka oma ladhedaste vajadustele.

* Kas oled arutanud perekonnaga oma otsust ettevotlusega alustada®?
* Kas suudad oma hobide ja sdprade jaoks aega leida?

1.4. Oskused

Iseloomuomadustega sama olulised on ettevdtja oskused oma ettevotte kaivita-
misel ja juhtimisel. K&iki oskusi on loomulikult véimalik sisse osta.

Pane kirja, milliseid oskusi Sina ettevotte kdivitamisel ise omad ja
kuidas planeerid puuduolevad oskused leida:

naiteks

juhtimine teen ise
toote- ise, koost6os
arendus L tlikooliga

turundus
jamulk teen ise
ostan sisse
T0OIMINE Normast
lepingute sbber jurist
SOIMIMINE vaatab Ule
teeb sébra
raamatu- raamatu-
pidamine pidajast 6de



Tunnistan, et minul otsest plaani ettevotjaks hakata ei
olnud. Mul tekib salajane soov asju lahendada, kui enda
jaoks olulist kitsaskohta markan.

Mari Martin

ReUse Republic looja
Ajujaht 2009 Il koht

Ma ei “hakanud” ettevotjaks. Pigem tekkis oma valdkonnas

voimalus teha midagi lahedat, uuendusmeelset ja kasulikku.

Ettevotja rolli juures imponeerib loomisr66m — midagi ise
nullist luua ning see suureks ja toredaks kasvatada.

Andres Agasild
MarkIT looja ja juht

Voimalik, et oma ettevotmise alustamine on katse muuta
maailma — nahes, et midagi vajab muutmist, saab parima
tulemuse seda ise muutes.

Heikki Haldre
fits.me looja ja juht
Ajujaht 2007 mentor

Tahtsin kooli ajal raha teenida ja see oli lihtsaim viis.

Andrei Korobeinik
rate.ee looja
Ajujahi zirii liige

Mind téukas ettevotlusesse soov kontrollida enda elu ning
unistus I6petada raha parast t66tamine enne pensioniiga.

Krister Rekkaro
ArtPrint looja ja juht

tahelepanul!



Tahan saada ettevétjaks

Mul on idee olemas

Pole hullu, ettevétjaks saamine ei olegi
igalihele parim valik, loe t66vihikut ikka!

Idee leidmiseks on mitmeid viise, vaata
peatikki “IDEE" ja vasta uuesti!

Tean, mis on minu idee
juures uudne

Idee uudsus on erinevates aspektides,
vaata peattikki “IDEE" ja vasta uuesti!

Tean, kes on minu tarbijad

A

Tarbijate madramine on esmatahtis, vaata
peatikki “TURG" ja vasta uuesti!

Tean, kuidas minu tarbi-
jad kaituvad

A

Tarbijate tundmine on esmatéhtis, vaata
peatikki “TURG" ja vasta uuesti!

Véga hea! Oled oma idee olemuse labi méelnud
ja oskad tarbijate seisukohast erinevaid aspekte

anallitisida. T66vihiku jargneva osa taitmine on
Sinu jaoks lihtne!

Kas sinu idee:

lahendab kellegi probleemi

hoiab kellegi raha kokku

teeb kellegi elu lihtsamaks

loob taiesti uue ndudluse

on midagi, mille eest keegi maksaks
on rakendatav globaalselt

on ||
an ||
|
jah D
|
on ||

Kui vastasid vahemalt kolmele kiisimusele “jah”,

on idee vaart edasi arendamist!!

Tarbijate tundmine on esmatéhtis, vaata
peattkki “TURG" ja vasta uuesti!

.

00000

@,

.



2.1. Idee leidmine

Ariideede leidmiseks on mitmeid viise — lihtuda véib nii enda oskustest,
igapéevaelus nahtud probleemidest voi siis korraldada ajuriinnak.

Kui sul ei ole veel oma ideed, loe veebilehte ajujaht.ee, inspi-
ratsiooniraamatut Edu Sammud vdi kuula audioraamatut ideede
leidmisest ning métle jargmistele kiisimustele:

e Millised on Sinu oskused, mida saaksid &riks rakendada;

e Leiuta uus toode/teenus;

e Tee moni olemasolev toode/ teenus paremaks;

e Uuri mone toote/teenuse teistele turgudele viimist.

2.2. ldee uudsus

Innovatiivsete toodete/teenuste puhul on oluline selgelt moista, mis on idees
uut. Innovatsioon vodib véljenduda organisatsioonis endas, pakutavates toode-
tes/teenustes, tootmise/teenindamise protsessis voi turundusmeetodites.

Leia innovatsioon oma idee juures:

teen midagi uutmoodi oma organisatsioonis jah i
teen midagi uutmoodi toote/teenuse juures jah i
teen midagi uutmoodi protsesside juures jah oi
teen midagi uutmoodi turunduse juures jah ei

2.3. Idee nimi

Idee nimi peaks kirjeldama idee olemust ja sisu. Naljakas nimi voib olla nddal
aega tore, aga see on ka kdik. Oma idee tutvustamisel partneritele, tootjatele,
tarnijatele, investoritele voi to6tajatele peaks inimesed juba nime mainimisel
saama ettekujutuse, millisest valdkonnast jutt on.

Naiteks nimi fits.me viitab réivatédstusele, ReUse Republic uuskasutusele ja
VetMed veterinaariale. Samas on levinud ka tdhenduseta liihikesed nimed,
nagu Skype, Kazaa, Edicy jt.

Milline oleks Sinu ideele sobiv nimi?

10

2.4. Idee lihikirjeldus

Kui otsustad oma idee ettevotteks muuta, kohtad kiimneid inimesi, kes kusivad
mida su ettevote tépselt teeb. Finantseerimise otsimisel kiisib seda EAS, inves-
torid voi pank, lisaks on sama kisimus allhankijatel, tarnijatel ja klientidel. Selle

Ulesande void teha ka alles péarast kogu t66vihiku taitmist.

Kasuta jargmisi punkte, et oma liihikirjeldus ldbi moéelda:

Kellele toode on suunatud?
asukoht, vanus, amet, sugu, ...

naiteks: naine, 20-45,
kodune, Tallinnas elay |

Mis toode/teenus Sul ON?
seminar, 6pik, ...

naiteks: laste tervislikku

toitumist tutvustav portaal

Mis on toote/teenuse peamine
konkurentsieelis?
lihtne, looduslik, oday, ...

naiteks: lihtsasti kasutatay |
infomahukas online abivahend

Mida toode/teenus aitab i
tarbijal teha?
suurendada, kergendada, ...

nditeks: oma lapse |

toitumise jalgimine



3.1. Kasutajad/tarbijad/kliendid

Oma tarbijate tundmiseks tuleb néha palju vaeva. Toodet/teenust on voimalik
miilia nditeks massiturule, niSiturule, tihele segmendile véi mitmele. Iga valiku
korral tuleb tarbija véimalikult tépselt &ra kirjeldada. Idee lthikirjelduse juures
sai Uldine méaaratlus paika, kuid idee rakendamise juures tuleb tarbijast teada
rohkem kui sugu, vanust ja ametit.

Kirjelda oma tarbijat:

NAINE/MEES
VAU S
AMt
Kas sa tead:
o huvid/elustiil o
kellele pead oma toodet miitima? jah 6i
kes on Sinu toodete/ aSUKONE o
. mis on talle
teenuste tarbijad? jah el oluline?
kas teenuste/toodete mille alusel
teda eristad
tarbijate hulk kasvab? jah ci

miks peaks keegi sinu
toodet/teenust ostma? jah o 3.2. Turu suurus

Mida tapsemalt suudad oma tarbija méaratleda, seda paremini saab prognoosi-
) L . . ‘o da ka turu ja seega kogu &ri suurust. Alati tuleb arvestada ka Uldiste turu trendi-
Kui vastasid vdhemalt tihele kiisimusele “ei’, loe dega, nagu elanikkonna vananemine, tervislike eluviiside populaarsuse kasv jne.

Jargmlseld Iehekulgl vaga tahelepanellkult. Analiiiisi oma turgu - alltoodud néitajate korrutamisel saad hinnan-

gulise turu suuruse:

tarbijate arv Eestis ... tarbijate arv maailmas ...
keskmine ost (EEK)  ................... keskmine ost (EUR)  ......................
ostude arvaastas ... ostude arvaastas ...

12 13



3.3. Pakkumine tarbijale

Luhikirjelduses sai juba Uldiselt kirja, mida tarbijale pakud. Nuid, kui on tépselt
ka teada, kellele toode/teenus on suunatud ja kui palju neid on, ja&b kisida
vaid, miks nad ostma peaksid. Oluline on teada, mis on tarbijale probleemi
lahendamisel kdige olulisem.

Margi, milline on Sinu idee vadrtus tarbijale:

Kasutusmugavus I:I Lihtsustamine
Tohusus I:I Disain

Kohaldatavus I:l Bréand
Hind/kulud [] Kattesaadavus

3.4. Konkurendid

Tihti Utlevad alustavad ettevotted, et nende tootel ei ole konkurenti, sellist asja
lihtsalt ei ole turul. Vale! Véib-olla sellist toodet tdesti ei ole, aga kindlasti on
midagi, millega inimesed seda asendavad. Lennuki tulekul ei olnud turul eelne-
valt lennukeid, kill aga laevu, busse ja ronge.

Pane kirja oma otsesed konkurendid ja asendustooted ning hinda
tarbijale toote juures kodige olulisemaid omadusi skaalal 1-5, kus 1 on
kallis/halb ja 5 on odav/hea. Niiteks lennufirma puhul oleksid oma-
dused viéljalendude tihedus, kiirus voi hind.

omadus 1: omadus 2:

minu toode/teenus:

konkurent 1:

Koostatud tabeli pohjal saad analtitisida, millised on Sinu ja konkurentide poolt
pakutava tugevused ja nérkused.

valmis olla!



Tean, kellele ja mis
védrtust pakun

Tarbijate tundmine on esmatéhtis, vaata
veel peatikki “TURG" ja vasta uuesti!

® ressursid

Mutigikanalid ja kliendisuhted on olulised,

Tean, kuidas tarbijani jouda vaata peatiikki “ARIMUDEL" ja vasta uuesti!

N Kas Sa tead,
@ milliseid ressursse vajad oma
ari kaivitamiseks? jah D
Tean tapselt, mille Sama toote eest voib tulu olla erinev, vaata . . .
eest raha kiisin veel peatiikki “ARIMUDEL"! mille eest saab sinu idee
A . ot
juures raha kiisida®? an ]

milliseid investeeringuid idee

Iga ette\(éte vajab ressursse, vaata ' rakendamiseks vajad? jah D
peatlkki “RESSURSID" ja vasta uuesti!

Tean, mida vajan idee
rakendamiseks

kui palju Sinu &ri kaivitamine
jooksvaid kulusid nduab? ||

Tean, millised kulud

kaasnevad alustamisega Kui vastasid vahemalt kolmele kiisimusele “jah”,

Tulud eeldavad kulusid, vaata peatuikki
“RESSURSID" ja vasta uuesti!

@ on idee véaart edasi arendamist!!

Véga hea! Oled oma &rimudeli Iabi méelnud ja oskad
erinevaid aspekte analiilisida. T66vihiku téitmine on

Sinu jaoks lihtne, selle alusel saad esitada oma idee
ka ettevdtluskonkursile AJUJAHT!

16 17



4.1. Vajalikud ressursid 4.2. Raha kiisimine

Iga ettevotte kaivitamiseks on alati vaja resursse. Resurssid saab jagada néi- Ettevotluse eesmérk on teenida kasumit. Kasumi teenimiseks tuleb teenida tulu —
teks fuusilisteks, intellektuaalsteks, personaliks ja rahaks. lgal ettevéttel ei ole kuidas seda teha? Koige ttitipilisem tulu teenimise viis on toote mutk, kuid iga
alati koigi kategooriate ressursse. ettevotte puhul on véimalik vaga erinevate asjade eest raha kiisida.

Pane kirja ressursid, mida Sinu ettevotte kdivitamiseks vaja on ning Analiitisi oma ideed ja vasta, mille eest on voimalik raha kiisida (isegi,
kuidas sa need saad. Raha puhul dra margi lihtsalt summat, vaid ka kui Sa ise ei kavatse seda teha):

loetelu, milleks raha kulutada kavatsed.

nimekiri kuidas saada Toote fiilisiline miitik (nt. sai, kauss, auto) jah ei
. Kasutamiskordade muiik jah ei
fUlisilised
naiteks: kontor, | Laenutamine/rent/liising jah ei
arvuti, tehas, Litsents jah i
auto, seadmed |
Vahendustasu jah ei
Reklaam jah ei
intellektuaalsed ..o Muu (tépSUSta) ..................................... jah el
nditeks: tuleb |
registreerida voi
ostapatent KR 4.3. Alustamiskulud
""""""""""""""""""""" Uldjuhul tuleb enne tulu teenimist ménda aega ise ettevotte igapaevakulusid

rahastada. Alustamisel tuleks kdikvoimalikke kulusid kokku hoida, kuid siiski ...

Pane kirja millised kulutused kaasnevad Sinu ettevottega iga kuu ja
motle, kas saad nendega hakkama kuni tulu teenimise hetkeni:

personal

naiteks: juhataja,
3 mitgimeest,

sekretdr TNy personalikulud
kontorikulud
raha koduleht/ selle haldamine ... ... ... ...

néiteks: algin-

R el
vélja ostmine, |
pangagarantiid

18 19



® Arimudel

Kas Sa tead,
mis on drimudel? jah [ ]
millised on arimudeli
erinevad tikid? an ||
kuidas drimudelit lles ehitada? an ||
et sa oled niiud kdik aspektid
labi moelnud :) jah [ ]

Nuid, kui oled vastanud kaigile kiisimusele “jah”,
oled valmis. Jéudul!
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5.1. Arimudeli blokid

Tooted/teenused saab suunata tihele voi mitmele

tarbijasegmendid » )
tarbijasegmendile.

Vaartuspakkumine on igale segmendile erinev
ning valjendab kasu, mida tarbija toote/teenuse
kasutamisest saab voi probleemi, mida see
lahendab.

vadrtuspakkumine

info- ja mutigikanalid
Vaartus saab kliendini jouda
labi erinevate kanalite.

Naiteks edasimuijad,

internet, vahendajad, jne

kliendisuhted

Niiteks piisikliendiprogramm, Iga kliendisegmendiga tuleb luua head suhted,
et tekitada pidevat huvi toote/teenuse vastu.

online teenindus, jne

tuluallikad Tuluallikad realiseeruvad juhul, kui vdartus on
sobivate kanalite kaudu tarbijani viidud.

ressursid Ettevotte toimimiseks vajalikud ressursid.

tegevused Ettevotte pohitegevused loovad toote/teenuse,

viivad selle tarbijani ning loovad kliendisuhted.

partnerid Iga ettevdte ostab midagi sisse véi osutab mingit
toote/teenuse osa koostd0s teiste ettevotetega.

kulustruktuur Igal arimudeli elemendil on oma kulu.

5.2. Arimudeli koostamine

Terve t66vihiku jooksul oled pannud kirja erinevaid aspekte oma idee kohta.
Kokku saab nendest Sinu &ri, paberil saab nendest Sinu drimudel.

Koosta tabeli pohjal jargmisel lehel toodud Alex Osterwalderi
arimudeli skeem, lisa puuduvad tiikid:

tarbijasegmendid 3.1 ja 3.2 ressursid 4.1
vaartuspakkumine 2.2, 3.3 ja 3.4 partnerid 4.1
tuluallikad 4.2 kulustruktuur 41ja4.3

21



start!

pesyilfen|ny annpynasniny

ssesiwpnol uipuaipy pijeues pisinssal pnyjijefea

o)
o

InUu arimu

ploy ajeynsipu snpeeA Aeymyed sjipusipy pasnaeBa} peaele}sos) pusupred

5.3.M




Esimesed sammud ettevotiusega alustamisel saab teha olemasoleva t66 kor-
valt. Samas on ettevétte edu vétmeks piihendunud meeskond ja toeliselt lendu
téusmiseks peab vahemalt osa meeskonnast palgatodlt eemalduma.

Métle labi:

Miks just teie meeskond on sobilik &riidee elluviimiseks?

Millised on meeskonna kompetentsid tootearenduse, turunduse ja arijuhti-
mise valdkonnas.

Finantseerimise lahendamiseks on erinevaid viise, loomulikult véib razkida
riskikapitalistidest ja pangalaenudest ja miks mitte ka bérsile minekust. Reaal-
suses tuleb idee arendamise faasis siiski ise hakkama saada. Jargnevalt on
kirja pandud finantseerimise allikad alustavale ettevétjale sobivas jarjekorras —
hakka jarjest minemal

Stardiabi toetused- Ettevotluse Arendamise Sihtasutus, kohalikud
omavalitsused;

FFF — friends, family & fools ehk koik, kes sinu siseringis ideesse usuvad;
Ingelinvestorid ehk eraisikud, kes investeerivad Uiksi;

Riskikapitalistid ehk ettevotted, kes stistemaatiliselt investeerivad;
Pangatooted, nagu laen, liising, kéibekrediit;

Arengufond ehk Eesti riigi poolt tehtavad investeeringud.

Mul on véga hea idee, aga ma ei saa sellest midagi avaldada, kuna kardan idee
vargust. Palun andke mulle toetust/laenu/investeeringuid! Kas teie annaksite
sellise avangu peale midagi? Kui keegi tuleb Sinule oma ideest ragkima, kas
siis esimene mdte Su peas on kuidas seda varastada? Vaevalt.

Oma idee kohta tagasiside kiisimine on elutédhtis mitmel pdhjusel. Esimesena
tuleb ideed testida potentsiaalsete klientide peal — milleks raisata aega ja
raha toote/teenuse viimistlemiseks, kui tarbija seda ei tahagi. Teiseks ei
finantseeri keegi ideed, millest ta aru ei saa. Loe edasi, kuidas kisida tagasi-
sidet nutikalt!
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koostas Mart Enn Koppel, Eesti ja Euroopa patendivolinik, advokaat USAs (MA)
Idee/alustava ettevétte juures on alati kasulik olulised aspektid kaitsta:

Domeeninimed registreerida;
Aritihing asutada ja drinimi fikseerida;
Kaubamérgitaotlused esitada;
Disainilahendused kaitsta;
Patenditaotlused esitada.

Idee esitlemisel tuleks koostada kirjalik avalik materjal, nn. huvidrataja ehk
teaser, mille vdiks ka juristiga kooskélastada. Nimetatud dokument on méeldud
vabalt levitamiseks ega tohi sisaldada idee kaitstavaid aspekte. Dokumendis
voib viidata ka kaitsetaotlustele (nt patenditaotlus(ed) esitatud, disainitaotlused
esitatud, kaubamark kaitstud jne).

Kaitstavate aspektidega tutvumiseks tuleks huvilisega allkirjastada konfident-
siaalsusleping ja konkurentsipiirang. Kirjalikud dokumendid, mis sisaldavad
informatsiooni idee kohta tuleks tahistada ,KONFIDENTSIAALNE", oma failid /
kirjavahetus digiallkirjastada ning vajadusel v6ib ka oma vestlused salvestada.

Avalikel esitlustel ei tohi kaitstavatest aspektidest kindlasti radkida enne kait-
setaotluste esitamist. Sellisel juhul véib kaduda véimalus hiliem ideed tildse
kaitsta. Parast kaitsetaotluse esitamist saab kaitstavatest aspektidest radkida
viitega kaitsetaotlustele.

Ideed peab kaitsma, kuid samas peab seda siiski esitlema. lga ettevétja peaks
oskama oma ideed 30 sekundiga, 5 minutiga vé6i 20 minutiga esitada.

Esitluse sisu osas tuleb tulenevalt eelmisest punktist [abi mdelda, mida tohib
radkida ja mida mitte. Ra&kida voib probleemist, mida lahendate, kuid mitte
tehnilistest nlianssidest lahendamise juures. Esitluse tlesehituse puhul on
kasulik jargida jargimist loogikat:

Jaa meelde;

Seleta kuidas lahendad tarbija probleemi;

Raagi arist, mitte tootest;

Jutusta lugu;

Tee kokkuvote;
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Lopeta esitlus kiisimuse/ettepanekuga, mida kuulajatelt tahad.
Esinemise ettevalmistamisel on oluline pidada silmas jargmist:

Eneseusk — esitleja peab ise ideesse 100% uskuma. Kui kuulajad ndevad,
et autor ise ideesse ei usu, pole ka neil soovi stiveneda.

Konkreetsus - koik voivad Gelda, et nende idee on maailma parim, aga
pohjendused on need, mille peale tasuks sénu kulutada. Enne esitluse
tegemist kontrolli numbreid ja fakte, mida kasutad.

Selgus ja arusaadavus — keeleliselt peaks esitlus olema selge ja lihtne, et
kuulajad saaksid moelda sisu peale ja ei peaks vaeva ndgema slangiga.

Nagemus turust ja &rist — vdhemalt suurusjargu tasemel voi vahemikuna
peab suutma Gelda klientide arvu, toote hinda ja véimalikke kdibenumbreid.

Kisimusteks valmisolek — métle 1abi, mida kuulajad véiksid kiisida.

Eestis on palju alustajaid ettevétjaid ja ettevotlushuvilisi. Samuti on Eestis
palju organisatsioone, kelle igapédevatotks on nimetatud ettevotete toe-
tamine. Toome siinkohal &ra lilevaate abistajatest erinevatel tasanditel:

Riiklike toetusmeetmetega tegelev Ettevotluse Arendamise Sihtasutus
(eas.ee) ja Kredex (kredex.ee)

Kohalike toetustega tegelevad organisatsioonid, nt. Tallinna Ettevétlusamet
(tallinn.ee/ettevotjale), Tartu linn (tartu.ee);

Riiklike investeeringutega tegelev Arengufond (arengufond.ee);
Pangad, nt. SEB (seb.ee);

Erinevad inkubaatorid, nt. Tehnopol (tehnopol.ee);
Maakondlikud arenduskeskused (mak.eas.ee);

Start-upide kaivitamist toetavad vérgustikud, nt. Connect Estonia (con-
nectestonia.net);

Eraturu konsultatsiooniettevotted, nt. BDA Consulting (bda.ee) ja Invent
Baltics (invent.ee);

Online vérgustikud, nt. LinkedIn.

Koik loetletud organisatsioonid on kompetentsed andma idee edasise aren-
duse ja teostuse osas ndu ning teevad seda vdhemalt esimese paari tunni
ulatuses tasuta.
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Ajujahi varasemad finalistid
konkursil osalemisest:

Indrek Ulper, Abikasi:

Téotame Ajujahil hoo sisse saanud projektiga igapéevaselt ja pohitéona — asi
edeneb. Ajujahil tasub osaleda juba koolituste pérast, mis annavad véga hea
teadmistepdhja oma ettevotte rajamiseks.

Ajujaht andis mulle teadmisi erinevatest ettevotlusvaldkondadest, 6petas
ndgema projekti mitme nurga alt. Samuti saab Ajujahi kaudu palju kasulikke
kontakte ja tutvusi. Auhinnarahast vaartuslikumaks hindangi just saadud kooli-
tust ja kontakte.

Andrus Rahni ja Kristel Tamme, Kikandu:

Kui tahad pingelist konkurentsi, armutuid tahtaegu, raginaid ajukaarudes, huvi-
tavaid koolitusi, higistamisi kaamerate ees - siis Ajujaht on just sinu jaoks! Meie
saime sellest kiillaga kogemusi, mis tugevdasid meie koostd&vaimu veelgi.
Loppkokkuvotteks voiks delda — raske dppustel (Ajujahis), kerge lahingus
(ettevdtluses).

Kadri Kallaste, projekt Kadrikallaste:

Ajujahil osalemisel on mitmeid suurepéraseid kilgi - alustades véimalusega
end proovile panna ning I6petades konsultantide abil idee arendamisega, mille
kestel vbib tihest hajusast méttevélgatusest toimiv ettevote saada. Ajujahi
konkurss andis mulle usku oma ideesse ja selle teostatavusse, tostis enese-
kindlust ning esinemisjulgust. Mulle meeldis, et tegemist polnud lihtsalt né.
kuiva trenniga, vaid koikidelt osalejatelt oodati reaalseid tulemusi. Samuti sai
palju haid kontakte nii koolitajate kui ka teiste osalejate hulgast.

Margot Mitrsepp, Homeview:

Miks osaleda Ajujahil? Kui sul on idee, visioon ja julge pealehakkamine, puudu
on aga teadmistest ja kogemustest, siis Ajujahil jagatakse neid tasuta. Ajujaht
andis mulle uusi métteid, motivatsiooni, paar viga head sépra ja mitu vaartus-
likku kontakti Eesti drimaastikul.
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Minu idee

Idee nimi

Lihikirjeldus

Liihike, kuid veenev &riidee
kirjeldus.

Tuua viélja driidee koige tdhtsamad
omadused.

Idee uudsus

Mis on idees uut ja innovatiivset?
Kui ainulaadne on idee Eestis/maail-
mas? Mis on idee konkurentsieelis?
Kuidas on voimalik séilitada idee
konkurentsieelist? Millised on bar-
jasrid teistele turule sisenejatele?
Kas toode on kaitstav patentidega®?
Milline on ideelahenduse valmidu-
saste? Kui pika aja pérast oleks
toode/teenus turukdlbulik?

Kasutajad/tarbijad

Kes on ideelahenduse kasutajad/
tarbijad? Miks kasutaja peaks
valima selle lahenduse? Millise
tarbija probleemi toode/teenus
lahendab® Kuidas tarbija tana selle
probleemi lahendab® Kuidas on
ideelahendus kasutajale/tarbijale
kasulik? Too niide toote/teenuse
tarbimisest.

Turg

Millised on ideelahenduse
tugevused ja ndrkused? Kui

suur oleks potentsiaalne turg

ja sihtgrupp, kes on plaanis
ideelahenduse kasutajaks/tarbijaks
saada? Kes on konkurendid?
Millised on turu trendid ja kasvu
potentsiaal? Miks just praegu on
Gige toode/teenus turule tuua?
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Asendustooted/
teenused

Milliseid olemasolevaid tooteid/
teenuseid hakkab idee asendama?
Millised olemasolevad
tooted/teenused on ideele kdige
sarnasemad?

Idee rakendamine
Kuidas plaanite ideelahendusega
raha teenida? Ariidee véib olla
ka mittetulunduslik. Sellisel juhul
tuleb siinkohal niidata, kuidas on
plaan koguda piisavalt annetusi/
sihtfinantseeringut, et katta
projekti kulud. Kirjelda arimudelit,
miitigikanaleid. Mis tiiiipi
investeeringuid tuleb teha idee
rakendamiseks? Millised oleksid
vajalikud lisakulud mahtude
suurenemisel?

Meeskond

Miks just teie véistkond on sobilik
ariidee elluviimiseks? Millised

on meeskonna kompetentsid
tootearenduse, turunduse,
drijuhtimise jne valdkonnas?

Esita kirjutatud kokkuvote
ettevotluskonkursile Ajujaht
ajujaht.ee
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